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StampaScrivi alla redazioneRedazione ANSA  ROMA  17 marzo 2021 12:13

Educazione finanza: Fabi partecipa a campagna
Ocse studenti
Otto video per alunnni delle scuole

(ANSA) - ROMA, 17 MAR - Moneta, risparmio, pianificazione, banca, rischio

e rendimento, criptovalute, bancomat, truffe online. Sono gli otto

argomenti, come si legge in una nota, al centro di "Fabi Educational", il

progetto della Federazione autonoma bancari italiani, dedicato ai quasi 7

milioni di studenti del Paese, selezionato dall'Ocse per la campagna Global

Money Week del 2021, in programma dal 22 al 28 marzo. In quella

settimana, la Fabi diffonderà otto video animati destinati ai bambini dai 6 ai

12 anni e ai ragazzi dai 13 ai 19 anni.

    Destinatari del progetto della Fabi, infatti, sono sia i circa 2,4 milioni di

alunni della scuola primaria sia i circa 4,3 milioni della secondaria di primo e

secondo grado.

    Obiettivo è promuovere l'acquisizione di competenze finanziarie utili a

districarsi in modo consapevole nel mondo dell'economia e adottare

comportamenti coerenti con le proprie esigenze e possibilità. A ciascun

gruppo di studenti sono dedicati quattro video che, con un linguaggio

semplice e una grafica animata, hanno il compito di avvicinare anche i più

piccoli al mondo economico, così da renderli più consapevoli e responsabili

delle loro scelte future in campo economico e finanziario. Ai più piccoli sono

dedicati i video su moneta, risparmio, pianificazione, banca; ai più grandi,

invece, quelli su rischio e rendimento, criptovalute, bancomat, truffe online.
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StampaScrivi alla redazione

    «Da anni la Fabi è attenta alle dinamiche del mondo della scuola perché

siamo fermamente convinti che il futuro del Paese passi proprio

dall'istruzione. E ne siamo ancora più convinti oggi, a più di un anno

dall'inizio della pandemia. L'educazione finanziaria a scuola è fondamentale

per acquisire fin da giovani le prime competenze economiche utili a

fronteggiare in modo consapevole un contesto che diventa, invece, sempre

più complesso» commenta il Segretario generale della Fabi, Lando Maria

Sileoni. «Partecipare alla campagna mondiale dell'Ocse è, per la nostra

organizzazione, motivo di grande orgoglio e soddisfazione, segno della

crescita e anche della responsabilità che intendiamo assumerci nei

confronti della collettività e della clientela delle banche, come facciamo da

diversi anni, con attenzione a un tema sociale fondamentale per tutto il

Paese» osserva ancora Sileoni. (ANSA).

   

RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA
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LAVORO E SALUTE

di Rita Querzè| 17 mar 2021

C ontinua ad allungarsi la lista delle aziende interessate a vaccinare i
dipendenti, nel momento in cui fossero definiti modalità e protocolli

all’interno di una cornice nazionale. D’altra parte il ministero del lavoro sta
lavorando all’aggiornamento del protocollo sulla gestione dell’emergenza
Covid in azienda, e la gestione dei vaccini potrebbe essere un addendum al
suo interno. Ieri sera le imprese che avevano risposto alla chiamata di
Confindustria compilando un questionario sul sito dell’associazione erano
5.400, un migliaio si sono aggiunte nel giro di ventiquattrore. Tra i grandi
gruppi che valutano seriamente questa possibilità i grandi gruppi pubblici
che si sono fatti vanti per primi: Eni, Enel, Fincantieri, Inps, Poste. Ma
anche i campioni del settore privato: Stellantis, Vodafone, Tim (che
potrebbe addirittura rendere disponibili alcune sue sedi per le vaccinazioni
di massa fatte dalle Asl) e poi le emiliane Lamborghini, Marposs,
Marchesini group, in Lombardia Feralpi, Beretta, Streparava,
Cembre, Rovagnati, Elesa nel commercio Conad e le catene Carpisa e
Yamamay, e poi un peso massimo come Luxottica. D’altra parte il gruppo
di Agordo, in provincia di Belluno ha già attivato un sistema di
tracciamento aziendale e tamponi per i dipendenti e i familiari tra i più
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capillari in Italia. Ed è attrezzato con ipercongelatori per gestire qualunque
tipo di vaccino. Anche i grandi gruppi bancari si stanno muovendo sotto
traccia. «Noi siamo del tutto favorevoli — dice il segretario generale della
Fabi, Lando Maria Sileoni —. Un motivo in più è costituito dal fatto che
una buona parte dei lavoratori del settore ha continui contatti con il
pubblico, di qui un aumento del rischio».

L’INDAGINE DOXA

di Marco Sabella

Pronta la firma del protocollo in Friuli

Intanto oggi alle 14.30 in Friuli Venezia Giulia si firmerà un protocollo
regionale per la gestione dei vaccini nelle imprese che il presidente di
Confindustria Alto Adriatico, Michelangelo Agrusti, definisce non a caso
«operativo» perché ha l’ambizione di entrare già nel merito delle modalità
operative. D’altra parte le parti sociali della regione (è coinvolto anche il
sindacato confederale) si sono distinte nei mesi scorsi per altri protocolli
operativi per quanto riguarda la gestione dei tamponi rapidi e la
vaccinazione antiinfluenzale dei lavoratori over 55.

LA TUTELA LEGALE

di Michelangelo Borrillo

Dipendenti con e senza vaccino, il rischio di discriminazioni

Quello che ora manca è la messa a punto dei vari livelli di coinvolgimento
delle imprese. Le più grandi e con disponibilità di spazi liberi potrebbero
fornire aree per vaccinare anche persone esterne all’impresa, la stragrande
maggioranza si concentrerebbe sui dipendenti. L’aspetto più complesso
resta la gestione dei vaccini nelle piccole imprese che hanno medici
competenti che non sono disponibili a tempo pieno. La principale
preoccupazione del sindacato è evitare di creare lavoratori di serie A e di
serie B: tutelati e vaccinati nelle grandi imprese, senza protezioni nelle
piccole.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Vaccini, il 65% degli italiani vuole
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lavoro»
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di Alessandra Puato

Liquidazione in ritardo?
Unicredit anticipa fino a 45 mila
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di Valentina Iorio
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Facebook e l’accordo con News
Corp: pagherà i contenuti in
Australia. Cosa bisogna sapere

CORRIERE.IT Data pubblicazione: 17/03/2021
Link al Sito Web

66
40

 -
 A

R
T

IC
O

LO
 N

O
N

 C
E

D
IB

IL
E

 A
D

 A
LT

R
I A

D
 U

S
O

 E
S

C
LU

S
IV

O
 D

E
L 

C
LI

E
N

T
E

 C
H

E
 L

O
 R

IC
E

V
E

WEB 17



art

PER LE SCUOLE

di Redazione Economia| 17 mar 2021

È in programma dal 22 al 28 marzo ed è rivolto ai quasi sette milioni
di studenti del Paese (circa 2,4 milioni di alunni della scuola primaria

sia i circa 4,3 milioni della secondaria di primo e secondo grado) il «Fabi
Educational», organizzato dalla Federazione autonoma bancari italiani
(Fabi) selezionato dall’Ocse per la campagna Global Money Week del 2021 .

Gli otto video

Durante la settimana Fabi diffonderà otto video animati destinati ai
bambini dai 6 ai 12 anni e ai ragazzi dai 13 ai 19 anni (quattro per ciascun
gruppo) con lo scopo di promuovere l’acquisizione di competenze
finanziarie utili a districarsi in modo consapevole nel mondo
dell’economia e adottare comportamenti coerenti con le proprie esigenze e
possibilità. Il linguaggio usato è semplice che unita all’animazione punta
ad avvicinare anche ai più piccoli, ai quali sono dedicati video di moneta
risparmio, pianificazione e banca, mentre ai più grandi quelli sul rischio e
rendimento, criptovalute, bancomat e truffe online.

MADE IN ITALY AGRO-ALIMENTARE

SCADENZE FISCALI

LA RIFORMA DELLA PREVIDENZA
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13 :25 ***Covid: von der Leyen, Pfizer
e Moderna affidabili, AstraZeneca no
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Finanze, estendere Industria 4.0 a

13 :11 Covid: von der Leyen,
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SUSSURRI & GRIDA

di Stefano Righi

Competenze economiche

«Da anni la Fabi è attenta alle dinamiche del mondo della scuola perché
siamo fermamente convinti che il futuro del Paese passi proprio
dall’istruzione. E ne siamo ancora più convinti oggi, a più di un anno
dall’inizio della pandemia. — ha commentato il segretario generale della
Fabi, Lando Maria Sileoni —. L’educazione finanziaria a scuola è
fondamentale per acquisire fin da giovani le prime competenze
economiche utili a fronteggiare in modo consapevole un contesto che
diventa, invece, sempre più complesso». «Partecipare alla campagna
mondiale dell’Ocse è, per la nostra organizzazione, motivo di grande
orgoglio e soddisfazione, segno della crescita e anche della responsabilità
che intendiamo assumerci nei confronti della collettività e della clientela
delle banche, come facciamo da diversi anni, con attenzione a un tema
sociale fondamentale per tutto il Paese», osserva ancora Sileoni.
Tutti gli otto video della campagna «Fabi Educational» saranno online,
a partire dal 22 marzo e saranno disponibili su tutte le piattaforme digitali
della Fabi: i siti www.fabitv.it e www.fabi.it oltre che tutti i social
Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Telegram e Linkedin.
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art

SCENARI

di Federico De Rosa| 17 mar 2021

S i aggiunge una nuova pedina al risiko bancario. Lo stop al matrimonio
tra Cassa centrale banca e Carige rimette sul mercato l’istituto ligure, a

cui, non subito ma in tempi certi, serve un cavaliere bianco. Ccb dopo una
difficile mediazione al suo interno avrebbe maturato la decisione di non
esercitare l’opzione call per rilevare l’80% del capitale dell’istituto ligure in
mano al Fondo interbancario di tutela dei depositi (Fitd), facendo tornare
il salvataggio in altro mare.

I sindacati hanno alzato il livello di guardia. Il segretario generale
dalla Fabi, Lando Sileoni ha chiesto che sul dossier Carige «governo e Mef
usino la stessa attenzione e determinazione con cui stanno trattando il
Montepaschi». Il segretario generale dei bancari Uil, Fulvio Furlan, ha
invitato il Fondo a confermare il suo impegno. Oggi il consiglio del Fitd
dovrebbe confermare il sostegno a Carige in attesa di una soluzione più
stabile. 
Il Fondo interbancario non ha fretta di vendere, ma lo deve fare. Tuttavia
rischia di trovarsi davanti un orizzonte ristretto. Già adesso le opzioni non
sono molte. Ieri il «Sole 24 Ore» ha indicato Credit Agricole, Bper e
Unicredit come possibili cavalieri bianchi. Senza dubbio l’imminente
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arrivo di Andrea Orcel alla guida di Piazza Gae Aulenti apre diversi scenari,
anche se al momento l’opzione Montepaschi resta in cima alla lista. La linea
del ministero dell’Economia, primo azionista di Siena, non sarebbe
cambiata con l’arrivo di Daniele Franco, anche perché la situazione di Mps
non è rosea: dopo aver chiuso il 2020 in rosso per 1,6 miliardi e la
previsione di non fare utili fino al 2023, a breve la banca potrebbe trovarsi
a corto di capitale. Se non trova un acquirente servono almeno 2,5 miliardi,
per gran parte in carico al Tesoro. L’opzione Unicredit è legata soprattutto
alla «dote» che tra ricapitalizzazione, Dta e garanzie legali potrebbe
arrivare a 6 miliardi. Ma è ancora tutta da negoziare.

FINANZA

di Stefano Righi

Voci di mercato hanno rimesso sul tavolo anche il possibile ritorno di
Unicredit in Mediobanca, registrate dalla Borsa con un rialzo dell’1,7% dei
titoli di Piazzetta Cuccia. Uno scenario che prende spunto dai movimenti in
corso nell’azionariato dell’istituto guidato da Alberto Nagel, dove dopo la
salita di Leonardo Del Vecchio al 13%, nel capitale si è fatto vedere anche
Francesco Gaetano Caltagirone con l’1,04%. Entrambi sono soci delle
Generali, di cui Mediobanca è primo azionista e il patron di Essilux è
anche in Unicredit. Tutto è possibile anche se per il momento si tratta di
voci che mettendo in fila gli indizi disegnano un quadro certamente
suggestivo ma anche complesso da costruire per i tanti equilibri in gioco.

IPOTESI

di

In realtà potrebbe succedere qualcosa in tempi brevi a poca
distanza da Piazza Gae Aulenti. Da qualche settimana si sarebbero infatti
infittiti gli scambi tra l’amministratore delegato di Banco Bpm, Giuseppe
Castagna e il numero uno di Unipol, Carlo Cimbri, per un’integrazione con
Bper. Ci sono ancora diverse cose da discutere ma l’idea di mettere insieme
due banche dal forte radicamento territoriale avrebbe trovato un buon
riscontro. Anche in Borsa dove ieri Banco Bpm è salita del 3,74% e Bper del
2,21%. Tra un mese Bper rinnoverà il consiglio e a quel punto l’operazione
potrebbe decollare. 
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HomeHome NewsNews Focus TecnocasaFocus Tecnocasa News ProvinceNews Province News SiciliaNews Sicilia FocusFocus EditorialeEditoriale StartupSiciliaStartupSicilia

Credito sempre più difficile e
usura alle stelle: la denuncia della
FABI di Palermo
Postato da Economia Sicilia il 17/03/21

La crisi pandemica ha aggravato in tutto il Paese,

ma soprattutto nelle aree meno sviluppate e

floride, la già precaria situazione economica

strettamente legata alla concessione del credito e

al ruolo delle banche che da sempre, sostengono

o dovrebbero sostenere, l’economia.

A lanciare un grido l’allarme è la FABI di Palermo.

“Non sfugge a nessuno – afferma Gabriele Urzì Segretario Provinciale e Responsabile

Salute e Sicurezza della FABI di Palermo – che la grave situazione creatasi a seguito

del perdurare della pandemia rischia, insieme alle ristrettezze sempre maggiori nella

concessione del credito a privati e imprese, di favorire fenomeni criminali molto più

accentuati al Sud e in Sicilia che nel resto del Paese”. Il Cerved (il più grande

Information Provider Italiano) a fine 2020, ha fornito una fotografia preoccupante

della crisi finanziaria che caratterizzava a fine estate le società del settore del

turismo (conti in rosso per ristoranti, alberghi e agenzie di viaggio) per non parlare

delle fatture non pagate durante il primo lockdown, situazione ulteriormente

peggiorata nel frattempo.

“In un disastro del genere la criminalità organizzata “compra” facilmente,

approfittando del fatto che le aziende dell’accoglienza e del turismo, ma anche del

campo della ristorazione e del commercio, sono in ginocchio – continua Urzì. Le mafie

per estendere le loro reti, sono pronte a sfruttare le difficoltà economiche e

finanziarie per acquisire la proprietà e il controllo di aziende ed esercizi commerciali

in difficoltà”.

HomeHome     CreditoCredito    Credito sempre più difficile e usura alle stelle: la Credito sempre più difficile e usura alle stelle: la
denuncia della FABI di Palermodenuncia della FABI di Palermo
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Condividi questo articolo su

Uno dei fenomeni che sta crescendo in maniera esponenziale è quello dell’usura che

a Palermo tocca picchi preoccupanti: nel distretto giudiziario di Palermo, come è

emerso durante l’inaugurazione dell’anno giudiziario, si è registrato un aumento dei

reati correlati all’usura del + 57,55%.

E qui entra in gioco anche il ruolo delle Banche: “non dare liquidità alle aziende

significa consegnare interi settori alla criminalità – denuncia Urzì – perché con tutti i

paletti fissati dalle normative interne ed europee che si sommano ad una certa

eccessiva prudenza ad erogare credito nelle zone meno floride economicamente

come la Sicilia, oltre il 50% delle imprese lamenta difficoltà nel richiedere

i finanziamenti. Se ci aggiungiamo la desertificazione degli sportelli e la scomparsa

delle banche da molti comuni, c’è un grossissimo rischio che molti vadano su canali

non formali.”

Si registra poi ultimamente un paradosso: “le banche – conclude Urzì – chiamano i

clienti che, ad esempio, hanno richiesto la sospensione delle rate del mutuo

sentendosi dire che la posizione resterebbe in “forbone performing” (esposizioni con

misure di tolleranza) per 24 mesi e che ciò potrebbe avere effetti negativi sull’esito di

eventuali future richieste di finanziamento e sul loro “costo”. Ovviamente tali

comunicazioni avvengono esclusivamente per mezzo verbale perché nessuno si

sogna di mettere tutto questo per iscritto.”

Nella sostanza chi per effetto della pandemia ancora purtroppo dilagante, ha

richiesto la sospensione delle rate del mutuo, che erano “in bonis” potrebbe trovarsi

in una posizione negativa sull’erogazione del credito da parte del sistema bancario.

Un grosso regalo fatto alla criminalità organizzata.

 

Potrebbero interessarti anche:
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17 MARZO 2021  2 MINUTI DI LETTURA

MILANO - Moneta, risparmio, pianificazione, banca, rischio e

rendimento, criptovalute, bancomat, truffe online. Sono gli otto

argomenti al centro di 'Fabi Educational', il progetto della

Federazione autonoma bancari italiani, dedicato ai quasi 7 milioni

di studenti del Paese, selezionato dall'Ocse per la campagna

Global Money Week del 2021, in programma dal 22 al 28 marzo.

In quella settimana, la Fabi diffonderà otto video animati destinati

ai bambini dai 6 ai 12 anni e ai ragazzi dai 13 ai 19 anni. Destinatari

del progetto della Fabi, infatti, sono sia i circa 2,4 milioni di alunni

della scuola primaria sia i circa 4,3 milioni della secondaria di

primo e secondo grado. Obiettivo, spiega il sindacato bancario, è

promuovere l'acquisizione di competenze finanziarie utili a

districarsi in modo consapevole nel mondo dell'economia e

adottare comportamenti coerenti con le proprie esigenze e

possibilità.

A ciascun gruppo di studenti sono dedicati quattro video che, con

un linguaggio semplice e una grafica animata, hanno il compito di

avvicinare anche i più piccoli al mondo economico, così da

renderli più consapevoli e responsabili delle loro scelte future in

campo economico e finanziario. Ai più piccoli sono dedicati i video

su moneta, risparmio, pianificazione, banca; ai più grandi, invece,

quelli su rischio e rendimento, criptovalute, bancomat, truffe

online.

 

 "Da anni la Fabi è attenta alle dinamiche del mondo della scuola

perché siamo fermamente convinti che il futuro del Paese passi

proprio dall'istruzione. E ne siamo ancora più convinti oggi, a più

di un anno dall'inizio della pandemia. L'educazione finanziaria a

informazione pubblicitaria

DATI DI MERCATO

EconomiaSeguici su: CERCA

HOME MACROECONOMIA FINANZA LAVORO DIRITTI E CONSUMI AFFARI&FINANZA OSSERVA ITALIA CALCOLATORI GLOSSARIO LISTINO PORTAFOGLIO

Fabi, educazione
 nanziaria per 7
milioni di studenti

24.288 +0,11%
FTSE MIB

1,1901 -0,01%
Eur / Usd

98,89
Spread

Leggi anche

Le mosse Fed e il rischio di fare
deragliare la ripresa. Ecco
perché ritirare gli stimoli delle
Banche centrali è più pericoloso
che lanciarli
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scuola è fondamentale per acquisire fin da giovani le prime

competenze economiche utili a fronteggiare in modo consapevole

un contesto che diventa, invece, sempre più complesso",

commenta il segretario generale della Fabi, Lando Maria Sileoni.

"Partecipare alla campagna mondiale dell'Ocse è, per la nostra

organizzazione, motivo di grande orgoglio e soddisfazione, segno

della crescita e anche della responsabilità che intendiamo

assumerci nei confronti della collettività e della clientela delle

banche, come facciamo da diversi anni, con attenzione a un tema

sociale fondamentale per tutto il Paese", osserva ancora Sileoni.

L'iniziativa, ricorda ancora la Fabi, si aggiunge alla miniserie 'Parla

con me' (2018), alle animazioni 'Chiedilo ai bancari' (2019) e ai video

'La Fabi fa scuola' (2020). I video della nuova iniziativa, pubblicati

sui siti internet e sui canali social della Fabi, saranno diffusi

capillarmente attraverso tutta la rete territoriale

dell'organizzazione con l'obiettivo e, scrive la Fabi nella nota

"insieme l'auspicio" che vengano utilizzati direttamente nelle

scuole, dagli insegnanti, come un momento di formazione, ancor

più utile, in questa fase, in cui la maggior parte degli studenti è a

casa in 'didattica a distanza'.

I titoli con cui la Fabi partecipa alla campagna 'Global Money

Week del 2021' dell'Ocse sono 'Conosciamo la moneta', 'Ti spiego la

banca', 'L'amico risparmiò, 'Impariamo a pianificare'. Quelli

dedicati ai ragazzi sono 'Rischi e rendimenti, cosa c'è dietrò,

'Criptovalute, luci e ombre', 'Tutto sul bancomat', 'Le 7 regole

antitruffa su Internet'. Tutti gli otto video della campagna 'Fabi

Educational' saranno online, a partire dal 22 marzo e saranno

disponibili su tutte le piattaforme digitali della Fabi: i siti

www.fabitv.it e www.fabi.it oltre che tutti i social Facebook,

Twitter, Instagram, Youtube, Telegram e Linkedin.

© Riproduzione riservata
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“F

ECONOMIA

Tutti gli obiettivi di Fabi educational

di Redazione Start Magazine

abi Educational” è la campagna con la quale la Federazione autonoma bancari italiani aderisce, dal

22 al 28 marzo, alla nona edizione della manifestazione mondiale promossa dall’Organizzazione

per la cooperazione e lo sviluppo economico.

Moneta, risparmio, pianificazione, banca, rischio e rendimento, criptovalute, bancomat, truffe online.

Sono gli otto argomenti al centro di “Fabi Educational”, il progetto della Federazione autonoma bancari

italiani, dedicato ai quasi 7 milioni di studenti del Paese, selezionato dall’Ocse per la campagna Global

Money Week del 2021, in programma dal 22 al 28 marzo.

In quella settimana, la Fabi diffonderà otto video animati destinati ai bambini dai 6 ai 12 anni e ai ragazzi dai

13 ai 19 anni. Destinatari del progetto della Fabi, infatti, sono sia i circa 2,4 milioni di alunni della scuola

primaria sia i circa 4,3 milioni della secondaria di primo e secondo grado.

Obiettivo è promuovere l’acquisizione di competenze finanziarie utili a districarsi in modo consapevole nel

mondo dell’economia e adottare comportamenti coerenti con le proprie esigenze e possibilità. A ciascun

gruppo di studenti sono dedicati quattro video che, con un linguaggio semplice e una grafica animata, hanno

il compito di avvicinare anche i più piccoli al mondo economico, così da renderli più consapevoli e

responsabili delle loro scelte future in campo economico e finanziario. Ai più piccoli sono dedicati i video su

moneta, risparmio, pianificazione, banca; ai più grandi, invece, quelli su rischio e rendimento, criptovalute,

bancomat, truffe online. «Da anni la Fabi è attenta alle dinamiche del mondo della scuola perché siamo

fermamente convinti che il futuro del Paese passi proprio dall’istruzione. E ne siamo ancora più convinti

oggi, a più di un anno dall’inizio della pandemia. L’educazione finanziaria a scuola è fondamentale per

Leggi il numero completo del quadrimestrale di

Start Magazine Novembre 2020 – Febbraio

2021
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acquisire fin da giovani le prime competenze economiche utili a fronteggiare in modo consapevole un

contesto che diventa, invece, sempre più complesso» commenta il Segretario generale della Fabi, Lando

Maria Sileoni. «Partecipare alla campagna mondiale dell’Ocse è, per la nostra organizzazione, motivo di

grande orgoglio e soddisfazione, segno della crescita e anche della responsabilità che intendiamo assumerci

nei confronti della collettività e della clientela delle banche, come facciamo da diversi anni, con attenzione a

un tema sociale fondamentale per tutto il Paese» osserva ancora Sileoni.

Dopo la partecipazione, per tre anni consecutivi, al mese dell’educazione finanziaria promosso dal ministero

dell’Economia e delle Finanze, la Fabi scende nuovamente in campo con “Fabi Educational”, la campagna

realizzata per tutti gli studenti delle “elementari”, delle “medie” e delle “superiori” inserita nella Global Money

Week, la manifestazione internazionale promossa dall’Ocse per la sensibilizzazione finanziaria. Questa

iniziativa, dunque, si aggiunge alla miniserie «Parla con me» (2018), alle animazioni «Chiedilo ai bancari»

(2019) e ai video «La Fabi fa scuola» (2020).

L’attenzione della Fabi verso il mondo dell’istruzione è sensibilmente cresciuta nell’ultimo periodo, rimarca

in una nota la federazione guidata da Slieoni: ad agosto 2020, infatti, è stata avanzata dal segretario generale

della Fabi una proposta, all’Abi e al governo, per coinvolgere le banche nell’edilizia scolastica: obiettivo è

migliorare i 40.000 edifici scolastici, la maggior parte dei quali ha più di 40 anni, con investimenti e

finanziamenti agevolati da parte degli istituti di credito che in cambio potrebbero ricevere aiuti fiscali da

parte dello Stato.

I video, pubblicati sui siti internet e sui canali social della Fabi, saranno diffusi attraverso tutta la rete

territoriale dell’organizzazione con l’obiettivo – e, insieme, l’auspicio – che vengano utilizzati direttamente

nelle scuole, dagli insegnanti, come un momento di formazione, ancor più utile, in questa fase, in cui la

maggior parte degli studenti è a casa in “didattica a distanza”.

“Prendetevi cura di voi, prendetevi cura dei vostri soldi!” è il tema ufficiale della nona edizione della

manifestazione Global Money Week promossa dall’Ocse, quest’anno coordinata in Italia dal Comitato per la

programmazione e il coordinamento delle attività di educazione finanziaria; a oggi, sono stati coinvolti oltre

40 milioni di giovani in 175 Paesi. I titoli con cui la Fabi partecipa al progetto sono “Conosciamo la moneta”,

“Ti spiego la banca”, “L’amico risparmio”, “Impariamo a pianificare”; quelli dedicati ai ragazzi sono: “Rischi e

rendimenti, cosa c’è dietro”, “Criptovalute, luci e ombre”, “Tutto sul bancomat”, “Le 7 regole antitruffa su

Internet”.

Tutti gli otto video della campagna “Fabi Educational” saranno online, a partire dal 22 marzo e saranno

disponibili su tutte le piattaforme digitali della Fabi: i siti www.fabitv.it e www.fabi.it oltre che tutti i social

Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Telegram e Linkedin.
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